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杜絕層壓式推銷

費，並購買總值＄67,648的貨品，然後再接

受每堂收費＄400的訓練，學習A公司的營

銷模式，完成訓練後向親友推銷，購買公

司產品及加入成為傳銷商。當成功找到下

線，陳先生可得5%利潤；而若他的下線找

到客戶，陳先生也可從中分得利潤。層層分

利，陳先生甚至可從他對下第六層，直接分

得利潤。陳先生經不起職員苦纏不休的游

說，加上當時身份證被扣下，未及細想下便

和A公司簽訂合約。

由於陳先生當時沒有足夠金錢購買A

公司的指定貨品，A公司職員便帶陳先生到

財務公司借貸，以支付相關費用。及後，A

公司職員更叮囑陳先生不要向家人提及有

關情況。陳先生回家與家人商量後，感到A

公司的推銷手法不正當，覺得受騙，於是向

警方報案。警方經調查後，因沒有足夠證

據指控A公司進行層壓式推銷，建議陳先

生向本會求助。

跟進
本會收到陳先生的投訴後，立刻聯

絡A公司，要求其應陳先生的要求，退回相

立法會於月初通過《禁止層壓式計劃

條例》，規管層壓式推銷計劃。所謂層壓式

推銷（俗稱「老鼠會」），是慫恿參與者付費

加入，以取得權利介紹其他人加入成為其下

線而賺取利益，而下線者亦需要招攬新人加

入，成為其下一層的下線以獲得報酬，於是

一層壓一層，形成金字塔式的結構。

層壓式計劃的推廣者及上線的一小

撮人是最終的得益者，而大部分低層的參

與者，若不能再招攬他人加入，在得不到回

報之餘，將淪為受害者，也可能成為計劃的

幫凶，害己害人。事實上，所謂的「利潤」只

不過是瓜分每個參與者所付出的參與費。

驟眼看來，層壓式計劃可為個人帶來

連綿不斷的豐厚利潤，因而誘使一眾未經

深思熟慮的附從者紛紛加入，但這種以幾

何模式擴張的運作模式，往往因不能持久而

「爆煲」，導致大量後期參與者蒙受損失。

個案一：不夠錢買貨被帶到
財務公司借錢　

陳先生經朋友介紹加入A公司當傳

銷商。公司要求陳先生先繳交＄5,000入會

政府在1980年立法禁止層壓式推銷，但時移勢易，層壓式不良推銷

手法於這30年間不斷演變，一些滲進了層壓式元素的推銷計劃，鑽法律空

子，避開了相關法例的規管。有見及此，政府去年提出修例建議，以期更有

效取締層壓式計劃。新法例剛於月初獲立法會通過。

本會近年接獲懷疑層壓式計劃的個案雖然不多，但個案大多牽涉年青

受害者，他們加入的計劃多是以招聘或加入營商為名，實質是靠招攬友儕

加入而獲取所謂「利益」。騙局一經識破，便暴露出「拉人頭」收參與費的

層壓式計劃。本文提供部分個案給家長及年青人作參考。

法例生效

技健康產品。例如近年出現了聲稱用納米

材料生產的水杯及器皿，在百貨公司或健

康用品專門店出售，並常以報章廣告宣傳。

現時市面有售的納米水杯，有聲稱能

令盛載的水起變化，指喝後會產生「生物效

應」，有益健康；亦有聲稱能令「水中能量

超強，所含負氧離子眾多」。這些產品聲稱

長期使用有益健康，甚至能改善某些疾病。

產品聲稱並指水杯能使普通飲用水

的水分子間締結斷裂，杯中水成為單體化

水分子和少數水分子的小團簇，增加水的

營養生理功能云云。

專家認為，水所含有的雜質不同，又

或經不同的程序處理（如過濾、沉釋、分

隔等），都有一定改變「生物效應」的可能

性，但與什麼分子團簇大小完全無關，事

實上，任何純水都有相同的「生物效應」，

喝進體內的純水，其水分子結構永遠不會

改變。專家強調，世上沒有所謂「能量超

強水」，水分子中氫氧成鍵的強或弱，並不

表示水有什麼神奇能量，消費者切勿被「能

量」二字誤導。

此外，這種「分子團簇大小」改善健

康的聲稱，也曾出現於食水處理器的宣傳品

中，消費者遇上產品以這些未有足夠科學

證 據 支 持

的 聲 稱 作

宣傳時，不

應輕信。

總結
市民如身體不適，應向醫護人員尋

求適當的治療，切忌單憑各類健康產品的

療效宣稱而自行購買使用，因為自行治理

可導致療效不足、療法不當或未能對症下

藥、不良反應有欠監察以及延醫誤症的情

況，嚴重者甚或危害生命安全。不少所謂

健康產品的宣傳資料都聲稱能醫多種疾

病，專家認為這些聲稱漏洞多多，未必有

足夠的科學證據支持，消費者必須慎用。
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投訴實錄

杜絕層壓式推銷

關款項。A公司最後答應退回70%貨款，本

會亦獲陳先生證實取回＄40,000。

個案二：中學生付數千元購買
課程及入會

張先生的兒子剛中學畢業，經同學介

紹參加了B公司專門推介進修課程的講座。

在講座上，張先生的兒子被B公司數名職員

游說，購買該公司的課程，職員還表示，他

購買課程後，便有權向其他人推介課程並

得到回佣，而該課程亦可向政府申請助學

金，成功申請助學金後可得到回佣，於是張

先生的兒子便繳交了數千元學費及入會。

但該課程卻遲遲未有開課，期間，張先生的

兒子被B公司職員多次催促介紹朋友或同學

加入購買課程，以賺取回佣。張先生覺得B

公司的推銷手法不正當，有欺騙成分，也誤

導年青人為賺快錢加入不法推銷行為，於

是將資料寄到警方要求處理。

跟進
警方收到張先生的投訴資料，經調

查後，因未能找到B公司抵觸法例的證據，

遂轉交本會跟進。本會收到警方轉交資料

後，由於未能聯絡上張先生，只能把投訴

記錄在案。

法例生效

新法例取代舊有條例
80年通過的《禁止層壓式推銷

法條例》將層壓式計劃界定為︰ 

 參與者獲授權介紹另一名

參與者加入該計劃，而後者亦獲授

權進一步擴大獲授權人士的連

鎖網絡，及；

 參與者通過介紹其

他人加入以獲取報酬，

而該等報酬並非按其

及其下線實際銷售

的貨品或服務的

合理市價計算。

上訴庭案件暴露
舊條例弱點

就近年出現的層壓式計劃，警方在

搜證上面對不少困難，在2003年及2004

年兩宗上訴法庭的判決指出，舊有條例隱

含了層壓式推銷的計劃必須涉及銷售貨品

或服務，以及貨品或服務必須由參與者銷

售的意思。因此，當某個計劃不涉及銷售

產品或服務，或產品由公司直接售予參與

者，便不屬舊有條例涵蓋範圍。為堵塞條

例的不足，政府提出修訂建議。

新例︰毋須與銷售貨品或服務
有關

立法會剛在月初通過新法例——

《禁止層壓式計劃條例》，預計最快可於

明年初生效。新法例的要點如下：

(一)將層壓式計劃界定為新參與者必

須付出金錢或其他代價而取得招攬下線參

與者的權利，並完全或在相當程度上從招

攬新人中取得利益；換言之，不論參與者或

其他人有否推銷或供應貨品或服務，計劃

也可被視為層壓式；

判斷計劃是否層壓式時，法庭可考

慮計劃有否強調參與者可從介紹新加入者

中取得利益，以及新參與者支付的款項與

相關貨品或服務的價值是否合理；

(二) 任何人明知而設立、管理或推廣

層壓式計劃，或明知所得利益是完全或在

相當程度上，源自介紹新參與者加入計劃，

而又誘使或嘗試誘使其他人加入層壓式計

劃，即屬干犯該條例的罪行；

(三) 賦權法庭命令被裁定干犯該條

例所訂罪行的人，向任何因相關罪行而蒙

受財政損失的人支付補償；

(四) 提高干犯罪行的最高罰則至罰

款$100萬及監禁7年。

「拉人頭」獲取利益，須負刑責
本會歡迎新法例獲立法會通過。新法

例清楚訂明層壓式計劃毋須與銷售貨品或

服務有關，涵蓋範圍直指以招攬參與者付

費加入，而參與的主要或唯一誘因是「拉人

頭」獲取得益的計劃。新法例的定義既針對

層壓式計劃的本質，也有助消費者區分層壓

式計劃及合法正當的多層式傳銷計劃。

新法例不單列明法庭判斷行銷的計

劃是否層壓式計劃時需考慮的因素，也為

警方執法及合法多層式傳銷商的運作訂出

指引。層壓式計劃依賴參與者介紹新人，才

能延續。為打擊及阻止層壓式計劃擴張，

新法例規定，任何人如明知加入層壓式計

劃所得利益，主要源自介紹其他新參與者，

而又曾誘使或企圖誘使他人參加層壓式計

劃，一律應負起刑責。這項規定有助遏止

層壓式計劃擴張。

本會希望新法例實施後，警方能更有

效打擊層壓式計劃，如上述兩宗個案中負責

向新人推銷的職員，可能已觸犯有關法例。

不良推銷手法繁多，不同手法及包

裝層出不窮。年青求職者及家長必須時刻

提高警覺，謹記以下要點：若有人提供一

項可短時間內獲得豐厚利潤的傳銷計劃，

必須提高警惕；如準備簽署任何協議，務

必清楚瞭解當中所有條款及細節；如參加

講座期間不獲准自由離去，應立即報警求

助；以及當有人游說你不要向家人或朋友

徵詢意見，應加倍小心。

＄＄




