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書面同意，不得發布或安排發布任何廣告，以明示或默示的方式提述委員會、委

員會的刊物、委員會或委員會委任他人進行的測試或調查的結果，藉以宣傳或貶

損任何貨品、服務或不動產，或推廣任何人的形象。有關該條文的詳情，請參閱

該條例。

	 本會試驗的產品樣本由本會指定的購物員，以一般消費者身份在市面上購

買，根據實驗室試驗結果作分析評論及撰寫報告，有需要時加上特別安排試用者

的意見和專業人士的評論。對某牌子產品的評論，除特別註明外，乃指經試驗的樣

本，而並非指該牌子所有同型號或不同型號的產品，也非泛指該牌子的所有其他

產品。

	 本會的產品比較試驗，並不測試該類產品的每一牌子或同牌子每一型號的

產品。

	 本會的測試計劃由本會的研究及試驗小組委員會決定，歡迎消費者提供意
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品資料。
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提升汽油市場透明度  
優惠繁複不如直接減價

本會月初發表新一份車用燃油價格報告，除了繼續監察油公司是否存在「加快減慢」、

「加多減少」的情況外，同時亦促請油公司改變目前繁複的折扣優惠，直接減汽油牌價，以回應

消費者對減油價的訴求。

本會不時聽到消費者聲音，指油公司提供優惠的種類複雜繁多，不同的付款方式，包括現

金、信用卡、折扣卡和優惠券，在不同時段，享有的折扣率並不一樣，容易令人混亂。例如有油公

司平日以油卡付款可享有每公升$1.2的折扣，不過在特定推廣日，油卡折扣不變，但現金支付則

可獲每公升$2的折扣優惠。由於消費者未必能隨時緊貼各項優惠資訊，難以獲取最大的優惠。

消費者就汽油產品的投訴連續3年上升，從2013年的13宗增加至去年的36宗，不少涉及計

算優惠折扣的投訴。例如有投訴人向油公司申請油卡時，每公升油可享有較高折扣優惠。但幾個

月後投訴人發現油公司在沒有通知的情況下，將折扣優惠大幅調低，令他們有受騙的感覺。

無論從保障消費者的角度、提高市場透明度，以至減低油公司推廣成本等方面考慮，本會

認為油公司應直接減價，將優惠反映在油站的牌價上，讓市民一目了然，既可收推廣之效，又能

令消費者直接得益，達致雙贏。

今次報告重申，本地汽車燃油市場的特點為高度集中，由幾間油公司經營。過去一年國際

原油價格大幅下跌的同時，車用汽油牌價儘管沒有「加快減慢」的跡象，但繼續有「減少」的情

況，導致平均汽油進口價和牌價之間的差距進一步擴大。正如報告指出，在2014年7月至今年 

3月，原油價格大幅下調63.8%的情況下，相對稅前汽油牌價只下調29.7%，兩者之間為營運成

本的差別。另外，同期進口價與牌價之間的差距，更由2013年每公升$4.36升至2016年首季

$4.96，幅度達13.8%。本會依據公開數據估算，油公司在各項成本未有顯著增加的情況下，有

機會藉此賺取更豐厚的利潤。

然而，由於市場透明度不高，要監察本地汽油定價是否合理殊不容易。本會於今年3月去

信本港5間油公司，要求提供相關的成本數據，但基於商業敏感資料並未獲提供。另外，本會亦

未能從政府獲取足夠及準確的主要數據如進口價作分析；特別是作為比較國際油價和本地燃油

價格一個重要參考指標的新加坡離岸油價（即普氏平均價MOPS）並非公開數據，所以本會仍基

於國際布蘭特原油價格進行分析。基於以上種種困難，本會認為要監察本港燃油價格市場，資

訊上尚有改善的空間。

營運開支及成本為商業敏感資料，企業拒絕透露，本亦無可厚非。然而本港車用燃油涉

及廣大市民的利益和福祉，油公司應本着企業社會責任，提供更多資料，以便大眾監察。此外， 

本會重申期望政府能增加市場資訊披露的透明度，加強發布車用燃油進口價數據和相關趨勢分

析，以及有關油價市場的成本結構報告。

綜觀今次報告，仍有疑問尚待解答 ——  5間油公司在全年有高達8成日子定價相同，容易令

人聯想是否出現「合謀定價」的情況。本港去年底全面實施《競爭條例》，合謀定價為該條例第

一行為守則所禁止。競爭事務委員會對此有執法權，該會目前亦正就行業的市場競爭進行研究。

本會期望競委會未來能對汽油市場作更深入的分析，並就促進市場競爭提出建議。
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本會和食物安全中心合作，測試13種

本港食肆常見的湯水的鈉含量，涵蓋125款

樣本，並檢視了5款預先包裝湯水樣本的營

養標籤資料。結果發現，粉葛湯及人參雞湯

的平均鈉含量最低；鈉含量最高的是冬蔭功

湯，其餘依次為羅宋湯、酸辣湯及麵豉湯，

鈉含量最高的1款冬蔭功湯，飲一碗已超標！
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外出飲湯隨時鈉超標？
130款中西湯水鈉含量全紀錄
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在瘦身纖體的風氣下，消費者對自己的體型

要求越來越高。不少人會選購智能磅，監察身體

脂肪或其他身體成分的變化。測試了9款智能磅

及1款電子磅於量度體重、體脂比率分析及使用

方便程度等的表現。

智能磅測脂準確度有差異

	 封面專題

4	 外出飲湯隨時鈉超標？

	 130款中西湯水鈉含量全紀錄 

	 測試報告

16	 座地風扇送風表現高下立見

21	 智能磅測脂準確度有差異

38	 12間雲端及網頁寄存服務的儲存量懸殊

	 消費提示

26	 解構「水光槍」美肌之潛在風險	

42	 排汗快乾運動衣選購要訣	

47	 涉及售賣偽冒藥物案件

	 店舖人士被判緩刑及罰款 

	 市場速報	

31	 小心解讀儲蓄壽險的「保證」回報

	 投資智慧	

45	 核實證券交易  保障資產	

	 投訴實錄

46	 提防「搵工」變「消費」

p.16

天氣已熱起來，在盛夏來臨之前，最

適合使用電風扇，為家居締造舒適環

境。本會與機電工程署合作測試 

14款電風扇的安全和效

能，發現有1款潛在安全

風險，樣本的送風量相

差達2倍，能源效益則以

直流樣本表現較好。

PD F

MP 3

JPEGJPEG

座地風扇送風表現高下立見	




