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消費文化

「欣賞指數」
在第七屆「報告獎」的六百多個報告

中，共有三十多個作品得獎。評判岑逸飛先

生在總結這屆成績時，稱讚本屆作品的「欣

賞指數」特別高，特別有深度。

這可能是像吳俊雄博士所言：「因為

『報告獎』已辦了好幾屆，同學對各類題材

均能掌握，表達方法亦已經駕輕就熟，⋯⋯

可以看出同學在選題及處理題材上比較

肯多行一步，不再停留於做完一份問卷，

交出幾個圖表便滿足；是真正去演繹這些

數字的意義，⋯⋯令到做的人開心，看的

人有得�。」

耳目一新
這屆令人耳目一新的選題便有：殯葬

的消費文化怎樣反映《生命有涯，消費無

涯》；暢銷書消費與社會民情的關係；街頭

賣藝者與「消費者」的角色互動；性別在消

費的角色差異等。

探究的角度也有外國人怎樣看我們

的紙紮祭品文化；人們怎樣看「貨物出門，

恕不退換」的法律效力；更有同學到街頭賣

藝以作親身體驗；製作一輯幾可亂真的《新

聞透視》，以探討商品宣傳的效力；及實驗

友情可以怎樣「促銷」等。

評判周志堅博士總結這屆作品特色

時說：「得獎的作品中，初級組有一半以上，

高級組更有九成的題目，是探討消費文化

的影響，而不是一般的消費品或服務，⋯⋯

是研究我們的生活細節、習慣、信念裏的消

費文化、潮流及其影響。」

性格和傳統
呂大樂教授也指出，每一屆「報告獎」

作品均有不同的「性格」。這屆的同學不約

而同開始主動意識到要從文化角度入手，

所以其關注點比以往的題目更豐富，更有

系統和層次感。

馬傑偉教授則覺得一個題材和角度

上多元化的傳統似是慢慢建立起來了。「令

我評審後，對香港的消費文化、對整個社

會、對年青人的心態，也瞭解多了，使我也

學到了不少！」

進步神速
陶傑先生更認為：「這屆進步神速，對

社會的觀察是多方面的，很立體，很全面。

令人印象深刻！我覺得這屆的報告若拿到

國際去比賽，假如有這樣的比賽的話，一定

不會輸蝕！」

本刊將於下期起介紹這些獨特的得

獎作品，就如陳黃穗總幹事所言：「作品讓

大家分享到同學對社會探索的心，讓他們

帶我們成年人，去用年青人的心態和眼光

來探索本地的消費文化。」

年青和文化的角度
「消費文化考察報告獎」已經舉辦七屆，有近二萬名來

自二百多間中學的同學參與過。正如教育統籌局常任秘書

長羅范椒芬於7月頒獎時所說，同學的作品不僅令人印象深

刻，更是年青人讓成年人更深入瞭解香港消費文化的一個

重要渠道。
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